2024届高三时评素材积累第五集
01.李佳琦的“回怼”，是来自“精英”的傲慢
“有时候要找找自己的原因，这么多年了工资涨没涨，有没有好好工作。”9月10日，在直播间内介绍美妆品牌花西子一款79元的眉笔商品时，李佳琦试图用这句话反驳一些网友“花西子越来越贵了”的质疑。
李佳琦这番话，亲手扯下了自己一直以来善解人意、“女生挚友”的画皮。与此前曾数次遭遇的产品质量、虚假宣传等舆情相比，这番傲慢言论带来的一系列人设崩塌，称得上是他带货史上遭遇的最大一次舆论危机：被普通人真金白银合力送上“一哥”位置的李佳琦，到头来嘲讽普通人的贫穷，对常年蹲守在他直播间的粉丝来说，是一种严重的“背叛”，难以再轻描淡写地原谅。 
“贵不是它的缺点，而是我的缺点”，是许多网友自我调侃“口袋没钱”的段子。但自嘲变成他嘲，这就不再是幽默感，而是一种冒犯。从柜哥走向直播带货“一哥”的李佳琦，获得粉丝认同的立身之本之一，就包含他过去打工生活塑造的励志形象与亲和形象。人们在他身上看到普通人逆袭的无限可能，在杭州推出直播电商相关的人才认定办法后，“李佳琦们”更被视为“英雄不问出身”的样本，打破了“高层次人才是高学历精英”的刻板印象，成为一种新就业形态下时代塑就的优质榜样。
“不要乱说，眉笔一直79”，诚然，网友核实后发现，花西子在直播间的价格并没有变，但李佳琦对待消费者的态度，却是明显改变了。虽然带货主播肩负着“刺激消费”“创造消费场景”的任务，但李佳琦通过呼吁观众理性消费，“不要买一堆自己不需要的东西，一定要挑选适合自己的产品”等树立了贴心人设，收获了大量好评。当他摇身一变，开始发难质疑普通消费者，这不仅是一个流量裹挟、利益围绕下坚守初心如何困难的问题，更暴露了潜伏在他身上的一种发端已久，来自“精英”的傲慢。
李佳琦如今拥有的财富地位，全部是依靠自己的努力吗？答案必然是否定的。美国哲学家迈克尔·桑德尔认为，“越努力越幸运”背后的“优绩主义”陷阱，带来的后果之一便是成功者倾向于将自己的成绩归功于自己的努力和勤奋工作，而忘记他们一路上拥有的机遇和运气，继而将其他人的不成功归咎于个人的不努力，这会使社会上形成一种“羞辱文化”。
踩中直播经济风口扶摇直上后，李佳琦显然已经忘记了自己的来路如何艰辛，失去了和普通消费者的情感联结。过去，这种刺痛打工人的傲慢言论往往来自一些脱离群众已久的明星，比如说出 “699元我觉得我都买不了羊毛袜子”的张雨绮等。但在电商直播经济迅速发展背景下，头部网红主播们呈现出“明星化”趋势，坐拥千万级别的粉丝体量，亮相电视综艺、担任品牌大使、参加商业活动……“李佳琦们”在追捧、赞美声中愈发膨胀，在攫取时代红利、实现阶层跃迁的过程中，逐渐失去了同理心和谦卑，失去了对普通人的共情能力，被反噬只是时间早晚的问题。
11日凌晨，李佳琦发布道歉信，再次强调了自己“彩妆柜台销售员”的出身，试图放平姿态，挽回口碑。但不仅未能平息围观群众的怒火，更进一步波及品牌本身， “花西子 打工人专属货币单位”等热搜话题不断。 国货想要出圈，需要多一些“硬实力”，而不是让网友多一些“反思力”。带货主播打感情牌、原料牌、情怀牌，或许都有相应的消费者吃这一套，但高高在上地让消费者多找自己原因，必然会连累品牌一起口碑翻车。 
截至11日14时许，李佳琦微博粉丝已从3043.5万掉至2976.9万，累计掉粉超66万。“取消关注”的举动，是消费者最初步的反抗和示威。李佳琦和他的傲慢，究竟是在一夕之间消失，还是更好地被掩盖，相信每个作出选择的消费者，都有着自己的判断。
02.“逃出大英博物馆”，激荡深沉的家国情怀
当那些流落在外的文物有了生命和意识，他们是否和我们一样有着回家的期待？最近，一则网络短剧《逃出大英博物馆》给出了答案。该剧以拟人手法，讲述一盏从大英博物馆出逃的中华缠枝纹薄胎玉壶，偶遇一名在海外工作的中国媒体人，随后共同踏上归家之路的故事。短剧虽短，却暗藏一条深厚文化底蕴的主脉络，打开千百年文化对话的“窗口”，震撼着每一个人的心，更让文化保护传承与追索烙印心坎里，每一帧镜头无不是中华传统优秀文化文明的再现与展示，无不凝萃着中国人深沉的家国情怀。
知其所来，明其所往。触碰那些流落在海外的文物足迹，就不得不提及那个黑暗落后、积贫积弱的旧中国，饱受帝国主义侵略和殖民，任人宰割、水深火热、文明罹难，文物流失正是那个特定旧时代的印证。时光冉冉、斗转星移，顽强不屈、百折不挠、永不言败的中华民族、中国人民，在中国共产党的领导下走过了革命、建设、改革等艰苦卓绝的伟大岁月，进入了中国特色社会主义伟大新时代。思接千载的设想，聆听文物的心声，何尝不是呼唤我们内心的爱国之情和报国之志，正如短剧传递的主题思想“愿山河无恙，家国永安”。
杯杯盏盏念故乡，相碰低吟诉衷肠。赋予文物以生命，想必他们的思念之情、归家之心，必然也会有“身为中国人的自豪感”，不由自主滋生“虽身在万里，仍不坠，爱国之心”潸然之感。那正是流淌在中国人血脉里千年不变“落叶归根”“一个人都不能少”的精神基因，那文物何尝不是“流落在外的游子”，那时因家国破碎而被迫背井离乡，此时盛世如斯令“游子”眷恋神往。文物是一个民族文化文明的沉淀，何尝不是一个国家历史变迁的记载？
为何常怀泪水，是因对这片土地爱得深沉。那深沉的爱，正是不用证明、无需提醒的家国情怀。文物“醒来”的第一念头，“家人，我在外面流浪了好久，我迷路了”。一句“迷路了”，唤起那段不可磨灭的集体记忆，无不鞭策和激励着每一个人，唯有奋斗不息、昂扬进取，才能守护华夏神州每一寸土地、每一棵花草树木、每一处山川河流，让岁月静好、繁华锦绣永驻，不让每一个人、每一件物品沦为“流落在外的游子”。
“让一个灵魂唤醒另一个灵魂”，有人用这句话评价这部短剧创造的意义。我们没有选择时代的权力，但我们生逢伟大新时代，那些先辈先烈替我们经历了过去、填平了坎坷、铺就了道路，让我们与这个美好时代“不期而遇”，每一帧都是“人间值得”。凝萃在文物身上的厚重和历史，是我们无法体验又不能忘记的过去，而这正是我们灵魂和精神源头活水，我们之所以泪目，也正是身为中国人的使命感和责任感，还有一代代中国人为之舍命前行、奋不顾身的民族复兴之梦。
【相关评论节选】
但现如今，一个短剧所讲述的文物回家之路，投射了一个国家重新找到方向的寓言：一个国家穿过了晦暗、曲折的回廊，正在向现代化走去。这些文物也仿佛成了这个宏大叙事的隐喻，她们也开始“寻路”——当然这是个双向的过程，文化自觉的当代中国人也在寻找她们。
或许这才是这个短剧真正让人泪目的地方，它让人不自觉在脑海中浮现了一幅近代百年的历史场景，并引发人们今昔之别的感慨。风雨如晦的岁月终究过去了，人们在手机屏幕前，在一个轻松自如的场景下，却再一次在文物的身上，摩挲过去的沉重。（《<逃出大英博物馆>完结，流失文物的归家路才开始》）

如果文物会说话，如果思念有声音，那句“回家”一定是共同的呼唤。从1949年至今，我国通过执法合作、司法诉讼、协商捐赠、抢救征集等各种方式追索流失文物，成功促成了300余批次、15万余件流失海外中国文物的回归。特别是近年来，我们致力于为建立更加公平正义的流失文物追索返还国际规则贡献中国力量、中国智慧。2014年青铜器皿天全方罍器身回家，2018年西周青铜虎鎣抵乡，2020年流失整整160年的马首铜像正式归藏圆明园……文载于物，族髓附间。运脉牵连，兴者襄见。回归之路展现了民族复兴的历程，更见证了中华儿女守护文化基因的坚定。（《逃出大英博物馆，每件漂泊的瑰宝都刻在中国人心底》）

03.期待“村BA”掀起蝴蝶效应
“村BA”是一个优质IP，期待掀起蝴蝶效应，让更多类似“村BA”一般有乡土情怀的IP如雨后春笋一般冒出来，更好地助力乡村振兴战略的实施。
3月25日，贵州省首届“美丽乡村”篮球联赛总决赛在黔东南苗族侗族自治州台江县台盘村打响，黔东南州、铜仁市、毕节市和遵义市四支代表队将在为期两天的比赛中向总冠军发起冲击。这项由台盘村“六月六”吃新节篮球赛发展而来的赛事因为火热的现场和“接地气”的办赛风格，给观众带来了很大的视觉冲击，在2022年“火爆全网”，被网友亲切地称为“村BA”。（3月26日新华社）
“村BA”又一次大红大紫。同一日的CBA也在举行星锐赛、扣篮大赛预赛等，但从网络上的反响来看，人气未必超越“村BA”。“村BA”没有专业的选手，没有超高难度的动作，甚至也没有精致的美女拉拉队，但就是这样的业余大战，却吸引了众多粉丝的关注。十里八村，基本上都来了；现场的鼓舞与呼声，不绝于耳。从两万名现场球迷的热情到抖音直播间粉丝的围观，从少数民族风情的拉拉队到当地的特色小吃……“村BA”火爆的密码，值得解析。
“村BA”爆红的背后，有着乡土文化的影子，有着承载乡愁的记忆。“村BA”的发展，由贵州黔东南苗族侗族自治州台江县最重要节日之一——吃新节发展而来，这一节日是贵州省级非物质文化遗产，是预祝粮食丰收而举行的民间传统节日，村民们会举办各类活动来欢度节日，篮球赛事便是其中之一。因为有乡土文化的影子，就多了几分亲切感，也多了几分接地气的感觉。
“村BA”爆红的背后，也是美好生活值得被所有人看见的注脚。“村BA”看起来只是篮球赛事，但这背后还是有很多现实的意蕴的。比如，当物质文化丰盈之后，精神文化就会成为很多人的追求；当全面建成小康社会之后，美好的生活值得被所有人看见……在这些因素的加持之下，“村BA”的走红完全在意料之中，其契合了很多人对新乡村发展的一种期待。
“村BA”爆红的背后，还有为全民健身、体育强国助力的影子。在广袤乡村，有很多爱好体育的人，也有很多天赋不错的人，他们因为种种原因未能进入到专业的队伍，但这并不妨碍他们对体育运动的热爱与追求。“村BA”这类群众性体育赛事的普及，有助于促进全民健身、体育强国等理念深入乡村。从一开始的自发到如今的政府组织，全民健身理念逐渐深入人心，全民健身运动正在当地蔚然成风。
“村BA”爆红能为乡村振兴提供助力。这一次的办赛，以广泛开展全民健身运动为抓手，坚持“以赛促健、以赛促文、以赛促旅、以赛促产、以赛促消、以赛促兴”的理念，巩固拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴有效衔接。而根据贵州省体育局的统计，截至目前，首届“美丽乡村”篮球联赛已开展超过5000场比赛，有效带动了举办地旅游、文化、经济等发展。“村BA”从社会效益辐射到经济效益，是完全可以想见的事实。
[bookmark: _GoBack]如今“村BA”，具备社会效益、经济效益等多重属性，具有强烈的符号价值，是能引起共鸣共情且应持续打造下去的一个优质IP。期待其掀起蝴蝶效应，让更多类似“村BA”一般有乡土情怀的IP如雨后春笋一般冒出来，更好地助力乡村振兴战略的实施。
04.“村BA”打出乡村振兴奋进姿态
“村BA”在热潮中落下帷幕。3月27日下午，贵州省首届“美丽乡村”篮球联赛总决赛结束冠军争夺战，黔东南州代表队以68:65战胜遵义市代表队，夺得冠军。这场全国关注的“村BA”，吸引一大波粉丝，成为舆论焦点。人们关注“村BA”，同体育竞技运动本身具有团结凝聚、鼓舞人心的魅力关联，更有乡村精神文明建设的底蕴释放，是群众生活品质更高、乡村精神文化更强、追求更加幸福美好的直观写照，寄托集体对乡村振兴发展的向往与憧憬。
博弈与对抗，折射出蕴藏在群众中的洪荒之力。“村BA”起于乡村、兴于乡村，是群众自发组织的赛事，参赛者为乡村基层劳动者，一时间成了舆论“顶流”，正是“人民群众是历史创造者”的最好印证，也给乡村振兴带来了最好启迪，唯有依靠人民群众、团结人民群众，发挥群众的首创精神和内生动力，方能凝聚起智慧和力量，推动乡村振兴走向光辉未来。且知，乡村振兴的道路上不会一帆风顺、一劳永逸，有的只有竞争、拼搏、坚韧不拔的精神作风，方能取得最后的胜利。
实干永远是最好的钥匙。“村BA”打出了新时代乡村群众的精神风貌和进取品质，既是新时代乡村振兴发展的成效缩影，更是新时代乡村振兴蓬勃推进的动力引擎。经过长期努力，乡村美、农业强、农民富的画卷在中华广袤乡村大地徐徐铺展开来，那些热情向上、追求品质、乐观健康的乡村群众，正朝着更加美好生活的目标奋力迈步。这既有中国乡村百姓勤勉实干、吃苦耐劳精神的写照，也是伟大民族擘画“民族要振兴、乡村必振兴”蓝图的注脚。
脚踩大地，充满力量。不少人评价“村BA”，“这么接地气的赛事可以越来越多”。接地气、沾露珠、冒热气，解释了“村BA”为何能够在社会引发关注涟漪，无不是因为寄托了对乡村乡愁、百姓幸福、美丽中国的深切情感，方能以某种心心相印、与之俱行的默契与共情实现同频。所以说，“村BA”打出的是“乡愁牌”，更彰显了全面推进乡村振兴应有的奋进姿态和进取状态，碰撞出人们心中实干创造未来、奋斗兑现梦想的哲思信条。对于党员干部来说，坚持走好群众路线，与群众站在一起，就定能推动乡村振兴达到既定目标。
唯以奋斗求胜利，唯以团结谋振兴。乡村振兴不能靠乡村“单打独斗”，要聚合各方力量“抱团作战”。“村BA”的成功远远不是一场赛事的成功，而在于每个人的热情和期许，凝聚起关注乡村、关怀群众的磅礴力量。可见，推进乡村振兴任重道远，在于真正将那份关注力转化为推动力，不断注入乡村振兴的实干战场，派驻第一书记、下派技术指导团、政策倾向发展产业等等，为乡村充实力量和资源，最终打赢乡村振兴这场比赛。
