
江苏省仪征中学2020-2021学年度第二学期高三语文导学单
作文审题强化系列（四 ）
研制人：孔祥梅     审核人：周建芸       授课日期：2021.5.13
一、复习目标

1.让学生学会如何根据所给的文题审题。

2. 探索归纳材料作文审题立意的思考角度和方法。
3.培养学生辩证思维的能力，能够透过现象看本质。
二、复习过程:

1.明确审颗立意的重要性（教师讲授)
2.体会隐含在文题字面后的含义。
3.怎样才使学生把握材料所透视出来的意思，以便确立较为深刻的主题。
三、练习题
（辽宁省葫芦岛市2021届高三模拟）阅读下面的材料，根据要求写作。

美国诗人艾略特称文化是“一个民族的全部生活方式，从出生到走进坟墓，从清早到夜晚，甚至在睡梦之中。”

余秋雨先生定义文化是“一种称为习惯的精神价值和生活方式。它的最终成果，是集体人格。”

《辞海》定义文化，广义指人类实践过程中所获得的物质、精神的生产能力和创造的物质精神财富的总和。狭义指精神生产能力和精神产品，包括一切社会意识形式。

世界中学生文化交流论坛在学校举行，作为中国代表队的一员，请以“中国制造之外的美”为主题，写一篇发言稿。

要求：全面理解材料，自主立意，明确文体，确定标题，不脱离材料内容或其含义范围，不要套作，不得抄袭。不少于800字。
(1)确立中心：________________________________ 
(2)拟写标题：____________________________________

(3)拟写思路：

【解析】

材料由三段话构成，都围绕“国货崛起”这一核心话题。第一段引述专题调研报告结论，呈现国货备受欢迎等可喜现象；第二段引用专门咨询公司调研报告的结论，分析当下国货品牌趋热的现实；材料三引述主流媒体问卷调查数据，指出国货受大学生支持的现实。题干又给出“我看国货崛起”的主题征文写作这一写作交际情境，因此考生只要围绕“我看国货崛起”来写，表达自己的思考即可。

近年高考全国卷作文命题强调贴近当下社会生活，把握时代脉搏，紧扣时代精神，落实立德树人宗旨，凸显全面发展新理念；而且注重情境创设，突出写作应用功能。基于上述趋势，本题选取主流媒体及专题报告新近发布的有关反映国货崛起、受欢迎态势的素材，设计时评写作题型，让考生在写作中激发爱国热情，增强民族自豪感和文化自信心。

这是一篇多则材料作文。材料由三段话构成，指向国货崛起这一核心话题。第一段引述专题调研报告结论，呈现国货备受欢迎等可喜现象；第二段引用专门咨询公司调研报告的结论，分析当下国货品牌趋热的现实；材料三引述主流媒体问卷调查数据，指出国货受大学生支持的现实。题干给出“我看国货崛起”的主题征文写作这一写作交际情境，考生须基于上述写作交际情境，挖掘材料所给事实的根源、意义，表达自己的思考与感悟。诸如：当下国货趋热表现了什么；新国货起名字不再避讳自己的本土身份，说明了什么问题；大学生、90后开始青睐国货，原因有哪些；如何让国货（国产品牌）走入千家万户，在国际市场开疆拓土……这些问题都是立意构思的切入点。

【例文】

迎“新国货”之春天

新中国成立71年来，中国品牌随着国家的发展不断成长强大，新国货受到国民与世界关注和认可。此外，2020年疫情当前，中国企业挺身而出，为驰援抗疫做出了巨大贡献，体现了中国品牌的效率与担当，国人对中国品牌和国货的支持情绪更加高涨。但我们需要注意的是，如何在新消费的浪潮中突围、保持长期旺盛的生命力，已经成为国货品牌共同面对的问题。

深扎品牌根基，做好的生活方式的倡导者。需求决定供给，企业家生产什么样的产品，怎么定价，卖给谁这件事情是由消费者决定的。对新一代年轻人来说，产品好用是必须的，而好玩同样重要，“好玩”考核的是品牌向内挖掘的能力。只要足够有趣、新鲜，产品设计就能和年轻人同频。保持品牌的个性和调性，核心不在于做“小众”的事，而是做有我们这一代时代精神的事。更早地去发现和创造跟我们新生代消费者的消费场景相关的产品，保持品牌广泛内容的触达能力，把控好内容的整体质量和效率，在提供好质量的同时做好的生活方式的倡导者。

继承传统智慧，发展中国文化。将“中国制造”升级为“中国智造”，让更多的新国货走到台前，让世界看到“中国智造”，这是新国货正逐渐展现的魅力。消费者本土意识的觉醒和购买能力的提高，创造出一块新的审美土壤，所有的艺术及商品创新，都是新需求呼唤的产物，在文化认同与消费年轻化的大潮流下，国货品牌就有了走向世界的自信。沉浸于一个古老的行业，用新的工艺和范式，服务于年轻人，将一个个熟悉的物件重新想象和定义，让它们与当代有关，去站在新国货背后，怀揣匠心，细心打磨每个产品，以新审美、新技艺、新连接，让消费者见证设计之美、创新之力，以及智造之势。

做好供给需求配套，打响传播声量扩内需。全国人大代表、小米科技董事长雷军建议倡导“新国货运动”，他认为，国内消费者不愿意在境内消费的原因是需求在升级，他们渴望更高品质的产品，这就需要广大企业争相成为“新国货运动”的推动者。我们要以领先的理念与创新的科技满足新国民需求，提供新的生活方式解决方案，凝聚中国匠心智慧与领先行业的工艺技术、“智造”能力，让世界更爱新国货。

国货能有今日之成就，道路绝非一帆风顺。国货从无到有，再到如今席卷全球，经历过无数次大风大浪。当前，各方要积极响应“用精益求精的工匠精神”探索“新国货”之路，推动国货向更宽广的舞台出发。  

