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首店密集“上新”、特色首展焕新消费场景、特色商圈成为消费者驻足的“流量入口”、国际知名品牌纷纷选择在中国市场进行新品首发……2024年，首店、首牌、首秀、首展经济，持续激活消费市场“一池春水”。2024年12月11日至12日召开的中央经济工作会议在部署2025年重点任务时提出，积极发展首发经济。最近一段时间，首发经济成为市场上的热词。首发经济持续出圈，展现出中国经济的活力。　　
首发经济是指企业发布新产品，推出新业态、新模式、新服务、新技术、开设首店等经济活动的总称，涵盖了企业从产品或服务的首次发布、首次展出到首次落地开设门店、首次设立研发中心，再到设立企业总部的链式发展全过程。随着个性化、多元化、体验化的消费需求日益增多，积极发展首发经济，可以为消费者提供更多优质商品供给和消费体验，给消费市场增添新活力。首发经济的强大活力和巨大潜力，将进一步扩大国内需求。　　
首发经济呈现蓬勃发展的态势。2018年，上海在首店宣传中率先提出了“首店经济”的概念。之后，首店经济逐渐被拓展为首发经济。2024年7月，《中共中央关于进一步全面深化改革、推进中国式现代化的决定》提出，积极推进首发经济。这些为发展首发经济营造了良好的氛围。而我国的超大规模市场与当前一系列支持促消费的政策，为发展首发经济提供了条件。与此同时，广交会、进博会、服贸会等国际性展会，为一系列全球首发、亚洲首秀、中国首展活动提供了展示平台。从零售、餐饮等传统领域，到艺术、体育、休闲等新兴领域，首发经济“多点开花”。　　
首发经济正成为城市商业活力、创新能力、国际竞争力的重要体现。2024年前三季度，北京新增717家品牌首店、旗舰店、创新概念店。其中，新中式餐饮、时尚服饰、收藏手办等各类新店铺和创新商业模式层出不穷。按照计划，北京2024年预计新增首店、旗舰店、创新概念店达800家左右。2024年以来，多场重磅的全球活动首发上海。上海还推出相关措施持续加码发力首发经济。上海市商务委员会等7部门今年5月联合发布的《关于进一步促进上海市首发经济高质量发展的若干措施》提出，打响“首发上海”品牌，持续培育独树一帜的首发经济，深入建设引领时尚、定义潮流的全球新品首发地。此外，广州、天津、重庆等城市的首发经济也进入高质量发展的“快车道”。首发经济显著提升了这些国际消费中心城市的吸引力。　　
积极发展首发经济，将持续助力消费市场扩容提质。首发经济具有时尚、品质、新潮等特征，符合消费升级趋势和高质量发展的要求。积极发展首发经济，将推动产业升级，增加优质供给，丰富商业生态，提升消费者的购物体验。积极发展首发经济，贵在创新，同时要非常注重链式发展，以“首”带面，形成研发、生产、发布、展示、销售、总部的产业生态圈。在看到首发经济“火热”的同时，必须看到，一些企业盲目跟风；一些品牌面临着将瞬间热度转化为持久吸引力的挑战；一些地方发展首发经济缺乏长远规划等。首发经济仍然需要在实践中加快探索从“网红”变“长红”的路径。　　
持续激发首发经济活力，积极营造良好发展环境。积极借鉴国内外成功的首发经济模式，因地制宜出台和完善首发经济发展的政策。在新品研发、市场推广、场地租赁、展场搭建等方面，提供财政补贴、税收减免、资金奖励等，降低企业的创新成本。抓住绿色化、数智化发展的契机，加大科技创新力度。鼓励探索场景创新和先行先试，积极营造鼓励创新、包容失败的环境。有关部门要提高对新业态、新模式、新服务的监管能力，持续优化消费环境，将首发经济的人气“流量”转化为发展的“销量”，以良好的法治环境为首发经济“护航”。
